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healthpro verstarkt sich

health professionals, kurz: health-
pro, bietet seit 10 Jahren Beratung
und Kommunikation im Gesund-
heitsmarkt an. Im April 2004 hat
Carsten Baye (37; Foto: rechts) die
Diisseldorfer Strategie- und Kreativ-
Agentur als geschiiftsfithrender Ge-
sellschafter iibernommen. Der Di-
plom-Kaufmann und Gesundheits-
wissenschaftler sieht den Schwer-
punkt seines Unternehmens heute
nicht in vermittelnder Agenturleis-
tung, sondern in kreativer Beratung.

. Vor dem Hintergrund der sich rapi-
de wandelnden Gesundheitssysteme,
geprigt von mehr Wettbewerb, stiir-
kerer Patientenautonomie und neuen
Formen der Kooperation, ist die Bil-
dung strategischer Allianzen und
starker Markenbildung zunehmend
von Bedeutung fiir die Akteure im
Gesundheitsmarkt®, umreif3t Baye
seinen Beratungsansatz. Den Kun-
den will das Unternehmen auch in
Zukunft ein verldsslicher Partner
sein und sie bei den anstehenden He-
rausforderungen durch ein erweiter-
tes Leistungsangebot vom Kommu-
nikationskonzept bis zur Pressemel-
dung unterstiitzen.

Realisation und Positionierung von
Gesundheitsmarken sollen neben
Carsten Baye Geschiiftsfiihrerin Le-
onora Fricker (34; Foto) als Crea-
tiv-Direktorin und ein kompetentes,
interdisziplinires Team aus Marke-
tingspezialisten, Arzten, Journalisten
und Kreativen garantieren.



